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PUBBLICITA 0 SPONSORIZZAZIONI?

Ti stai chiedendo cosa dovresti guadagnarci a diventare partner di una societa sportiva piuttosto

che investire la stessa cifra in pubblicita?

Principali differenze tra pubblicita e sponsorizzazione*.

* dati in parfe ricavati da Alessandro Prunesti, Comunicazione e marketing delle immprese sportive, Franco Angeli 2008

PUBBLICITA

SPONSORIZZAZIONE

Durata del Breve, sia per gli spot che per I'acquisto di . Lunga, almeno alcuni mesi
messaggio spazi
Penetrazione del | Scarsa, lo spettatore puo’ cambiare canale (tv ' Alta, uno spettatore segue una partita per
messaggio o radio), o passare in modo indifferente tutta la sua durata, ha gli occhi fissi sulle
davanti a un tabellone pubblicitario che per | maglie dei giocatori, conserva le cartoline o i
lui non ha significato. volantini della squadra, acquista il
Oggi, per il surplus pubblicitario che genera | merchandising, va a cercare volontariamente
fastidio all’'utente e per la velocita degli stili | il sito web o i manifesti con le informazioni
di vita, questi effetti sono ancora piu sulle partite o sui giocatori.
frequenti 11 logo dello sponsor ¢ in questi casi sempre
presente.
Fonti della Mass media o cartellonistica (statica o Molto varie, dal materiale tecnico (maglie,
comunicazione | mobile). Mezzi verso i quali il pubblico ha borsoni), ai volantini o brochure societari, al
ormai acquisito un alto grado di web. Mezzi che 'utente ricerca e nei quali la
impenetrabilita. (Voi vi ricordate I'ultimo presenza pubblicitaria non costituisce un
prodotto che avete visto pubblicizzato ieri fastidio ma anzi viene rivestita di un valore
sera in tv, o ’azienda che aveva un cartellone | positivo perché permette alla sua squadra di
sulla fiancata del bus che avete preso continuare a giocare e a sopravvivere
stamattina?) economicamente.
Coinvolgimento | Basso, siamo pieni zeppi di messaggi : Altissimo, I'utente si appassiona durante
dell’utente e pubblicitari dalla mattina alla sera, e pochi ci | 'evento sportivo di cui lo sponsor ¢ parte. Lo
ricordo interessano davvero sponsor diventa in alcuni casi vero sinonimo
della squadra (p.s. ancora ci ricordiamo
Barilla come sponsor della Roma anni ’80)
Costi Alti, per fare una campagna pubblicitaria Medio-bassi, a seconda dello sport.

minima che speri di portare dei risultati,
un’azienda deve investire non meno di
50.000 euro (senza contare aziende che
arrivano a investire centinaia di migliaia di

euro in pubblicita)

Ma in questo caso ¢ la societa sportiva che
promuove ’azienda, a costi molto pii1

contenuti.




PIANO PROMOZIONALE PARTNER 2009 pag. 4

PERCHE SCEGLIERE LO SPORT

Le societa sportive sono comunicatrici, perché generano emozioni e divertimento in chi pratica lo sport

e in chi vi assiste. Sono anche dei potenti mezzi di comunicazione, lo dimostrano le tante aziende
che investono nelle societa sportive anziché in pubblicita pura.
Le societa sportive sono portatrici di valori, di legami con il terriforio, di passione,

tradizione, identita e credibilita.
Tutti valori che qualsiasi azienda deve ricercare per trovare un vero rapporto con il consumatore.

PERCHE NOI

Noi non offriamo un mero acquisto di spazi, come altri, ma una creazione congiunta di
opportunita. Sostenendoci voi sarete partner prima che sponsor, co-generatori dei nostri eventi
e dei nostri risultati. Avrete 'occasione di mettervi in
evidenza sul mercato per i vostri valori che noi
portiamo avanti, potrete utilizzare i nostri
risultati e la nostra immagine per promuovere

anche in autonomia i vostri prodotti.

L’A.S. Venezia Beach Soccer milita nel

campionato italiano di serie A, nel quale nel

2008 ¢ arrivata a un passo dalle finali scudetto.

[’A.S. Venezia Beach Soccer ¢ inolire la squadra di i
Venezia, citta eterna, dai mille risvolti comunicativi e v
promozionali. Abbinare il vostro marchio a questa
citta unica non ha prezzo, porvi tra coloro che ne
sostengono ’esistenza, le attivita cittadine, attraverso
la partecipazione alle attivita di una societa sportiva
che milita nel massimo campionato del proprio sport,

vi offre un prestigio che difficilmente troverete in altre

societa.
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OFFERTA DI VISIBILITA
MASS MEDIA

Cosa offriamo
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Vantaggi per i partner

Sintesi delle partite in differita su Sky
Sport 1 il venerdi-sabato-domenica in
prima serata all’interno dello spazio

dedicato al Campionato di serie A

Il Main sponsor da il nome alla squadra,
viene quindi nominato dai giornalisti

durante telecronache e radiocronache, é

presente nei documenti ufficiali come

Radio Dimensione Suono garantira
collegamenti e informazioni
costantemente aggiornate sulle tappe,
oltre ad organizzare 1'animazione

a bordo campo e partecipare, in alcune
100% GRANDI SUCCESS! . . .
tappe da de_nire, all'organizzazione

della festa serale.

Servizi sulle trasmissioni sportive del
Campionato di Serie A
Collegamenti dalle tappe e presenze
nelle trasmissioni di intrattenimento
(UnoMattina, Domenica Sportiva, RAI
TRE Regione)

26
26

8
4300
30
1300
118
200
6.000
98
4212
1.063

Siamo attualmente alla ricerca di un
TV LOCALE

media partner che offra la sintesi delle

partite della A.S. Venezia Beach Soccer

Radiocronaca delle partite della A.S.

RADIO
PADOVA

Venezia Beach Soccer

risultati e classifiche, sui siti web delle

tv-radio e della federazione

I Gold sponsor (sponsor di prima fascia)
sono presenti sulle maglie, visibili
durante le partite trasmesse in tv e nelle

interviste a tecnici e giocatori

| NUMERI DELLA STAGIONE 2008

Giorni totali di Evento
Giorni di gare

Localita

Km percorsi

Animatori

Uscite Stampa
Telecronache su SKY SPORT 1
Passaggi Radio su RDS
Tifosi Beach Soccer a tappa
Partite di Beach Soccer
Minuti effettivi di giuoco
Goal realizzati
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Conferenza stampa
di presentazione

STAMPA

Cosa offriamo
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Gli sponsor tutti saranno invitati alla
conferenza stampa di presentazione del
campionato, alla presenza dei media

locali

Gli sponsor saranno presenti in tutti i

comunicati stampa

Ufficio stampa

Per tutta la durata del campionato il
nostro Ufficio stampa si occupera di
promuovere e diffondere i risultati
della societa, e con essi il nome e il

supporto dei vari sponsor

Magazine societario
periodico

25.000 copie

in 5 uscite
distribuzione a Venezia, Mestre, isole,

hinterland mestrino

periodico che tratta delle vicende della

societa, con risultati, interviste, foto.

Gli sponsor possono godere di pagine

interne promozionali

VENEZIA
BEACH SOCCER
magazine

Serie A- Beach Soccer

main sponsor: spazio a tutta
pagina in quarta di copertina e
pagina interna a richiesta

gold sponsor: spazio a tutta
pagina allinterno

sponsor base e tecnici: spazi a
mezza pagina o altri a richiesta
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MATERIALE TECNICO

Cosa offriamo

Tutto il materiale é da considerare per 25/30 Atleti pit1 i
dirigenti .

nr. 3 divise gara (pantaloncini e maglie)
nr. 2 polo rappresentanza

nr. 2 t-shirt rappresentanza

nr. 1 bermuda

nr. 1 felpa da passeggio

nr. 1 ciabatte

nr. 1 zainetto

nr. 1 accapatoio/telo mare

nr. 3 borsoni portamute (solo 3 pezzi)
nr.1 borsa medica (solo 1 pezzo)

nr. 1 beauty case

nr.1 marsupio/borsello tracolla

nr. 1 portapalloni

nr. 1 cappellino

nr. 1 casacche allenamento

nr. 1 Trolley da viaggio

Main sponsor e gold sponsor potranno apparire su tutto il
materiale tecnico
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Diviga da gioco
rorte

Main sponsor

Gold sponsor

Sponsor base

Divisa da gioco

retro

1l materiale tecnico accompagnera atleti e staff in
tutte le tappe del Campionato e della Coppa Italia,
contribuendo alla promozione dei partner sia
attraverso i mass media nazionali che seguono gli
eventi sia nei confronti del pubblico che anima i

“villaggi” che si creano attorno a ciascun evento
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VISIBILITA STRADALE

Cosa offriamo Vantaggi per i partner

Il Main sponsor occupa lo
spazio principale accanto
al nome della squadra, ¢

500 copie

n ; : quindi molto visibile sia
affissione a Venezia, Mestre, isole,

su locandine che
hinterland mestrino, Chioggia,

manifesti.
g 2 Cavallino, Jesolo
Manifesti
f.to 70x100 cm e .
affissi all’inizio del campionato, per
promuovere la societa e la presenza su
tv e radio
Serie A- Beach Soccer
A.S. Venezia 2007
I
Segui le partite su SKY a
partire dal.........
Fac - simile
3.000 copie
affissione a Venezia, Mestre, isole, I Gold sponsor (sponsor di
hinterland mestrino, Chioggia, prima fascia) sono presenti
Cavallino, Jesolo in una corona in primo
Locandine piano, centralmente, e
f.to 30x42 cm o , Vo i
affisse in negozi, fermate di sono molto visibili
vaporetti/bus, alberghi, scuole, Sponsor base e sponsor

indicano di settimana in settimana le | tecnici sono presenti in

partite della societa uno spazio dedicato
alla base del manifesto
e della locandina

500 copie
affissione come sopra

Locandine Concorso

pr ragazzi

promuovono il concorso a premi per le
f.to 30x42 cm

societa di calcio giovanili e le scuole

“Vinci una giornata da Leone”

$ l\,.r

| Ina ninmata col Beach!
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ALTRI MATERIALI E WEB

Cosa offriamo Vantaggi per i partner

1l Main sponsor occupa lo
spazio principale accanto
al nome della squadra, e
quindi molto visibile su

tutti i volantini

Serie A- Beach Soccer
A.S. Venezia 2007
[—— = |
Segui le partite su SKY a
partire dal.........
-
20.000 copie
distribuzione a Venezia, Mestre, isole, VENEZIA-MILANO
Rosolina
e hinterland mestrino, Chioggia, Domenica ore 14.30
Volantini Cavallino, Jesolo
f.to A5, 4 colori
Fac - simile
distribuzione in piazze, mercati, scuole,

luoghi publbci I Gold sponsor (sponsor di
prima fascia) sono presenti
in una corona in primo
piano, centralmente, e

sono molto visibili

Sponsor base ¢ sponsor
tecnici sono presenti in
uno spazio dedicato
alla base o sul retro del

volantino

11 sito web si occupa di promuovere le
attivita della societa e di aggiornare i
tifosi e gli appassionati.

I mezzi promozionali che il sito usa

Sito web societario sono.
e Newsletter

e Banner promozionali su altri siti

¢ Sfondi per il desktop scaricabili
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Cosa offriamo

1.000 copie

I'idea ¢ realizzarlo in collaborazione
con un’azienda di abbigliamento o

Calendario squadra prodotti estivi, in azione di co-
marketing.

Distribuzione in negozi e luoghi
pubblici a settembre-ottobre 2009
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Vantaggi per i partner

Serie A- Beach Soccer
A.S. Venezia 2007

CALENDARIO 2010

e main sponsor: spazio in seconda
di copertina

« gold sponsor: spazio in pagina
interna

[ risultati delle partite saranno inviati
ai tifosi che avranno lasciato il loro

numero sul sito

Sms
con esito partite Il main sponsor (o altri sponsor
interessati) compariranno alla fine del
messaggio con la dicitura

“Servizio offerto da...”

Stampati su richiesta tramite il sito web

Gadget e spediti a casa dei tifosi, riporteranno

t-shirt, cappellini, tazze, ecc. il nome del main sponsor

EEACHS0CCER
VENEZIA

SPOMNSOR




La Vetrina di Venezia

San Marco, 2586 - 30100 Venezia (Italy)
Tel.: [+39] 041 7123022
Tel./Fax: [+39] 041 2777974

email: info@lavetrinadivenezia.com

www.lavetrinadivenezia.com





